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Ellen AB lanserar en ny affarsstrategi och
varumarkesidentitet i maj 2022

I maj 2021 inleddes ett samarbete med Designkontoret Silver, en av Nordens ledande
varumarkes- och designbyraer. Tillsammans med Silver har Ellen genomfort ett
affarsstrategiskt arbete som resulterat i en uppgraderad design och
varumarkesplattform som reflekterar Ellens unika och hogkvalitativa produktportfol;.

Ellens affarsidé ar att som svenskt FemTech-bolag tillhandahalla innovativa och naturliga
premiumprodukter for en pH-balanserad intimhalsa. Den nya produktdesignen och
identiteten innebér att Ellen gar fran en idag spretig produktportfélj innehallande tva olika
varumarken och produktdesigner, till ett starkt och sammanhangande varumarke.

- Harmoniseringen av varumarkena ar avgorande for att fortsatta starka kannedomen och
kommunikationen kring Ellens produktportfdlj. Ellens nya design ar modern, feminin och
modig och speglar den héga kvalité som Ellens produktportfélj har, sager Charlotta Nilsson
vd pa Ellen AB.

- Med Ellens nya identitet har vi tillsammans skapat ett 6vergripande uttryck for
varumarkets position som underlivets basta van. Fargskalan ar inspirerad av produkternas
naturlighet och avsaknad av onddiga tillsatser, logotypen har ett kvinnligt uttryck som pa
ett modernt satt flirtar med historien. Vilket in sin tur leder till att man nar en bredare
malgrupp.
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Det har varit valdigt kul att jobba med Ellens varumarke da bolaget med ny ledning i
spetsen gor en nysatsning for att tydliggora vad Ellen star for pa marknaden. Da
produkterna ar i fokus for varumarket har det lagts mycket tid pa upplevelsen av
forpackningsdesignen, i form av fargsattning, materialval och hur vi lyfter fram mervarden,
sdger André Hindersson, vd och medgrundare pa Silver.

Sverige och Norge blir forst ut med lanseringen av den nya designen som implementeras i
butik och online i maj 2022. Nasta steg blir att implementera den nya designen pa fler
marknader dar Tyskland star pa tur med ambitionen att kunna gora det under 2022.

- Ett av mina tydliga uppdrag fran styrelsen har varit att ta fram en ny affarsstrategi for
Ellen. Vi har en stark styrelse med gedigen erfarenhet fran branschen som varit hogst
delaktig i den har resan.

Det kanns riktigt roligt att utifran var nya affarsstrategi antligen lansera den nya designen,
och Ellens nya identitet. Vi ar mer &n ndjda och otroligt stolta 6ver resultatet. Var brief till
Silver var att skapa en design som star ut fran évriga intimvardsvarumarken pa marknaden,
och att ta fram en design och produktférpackningar som du garna skyltar med i ditt
badrum. Vi ser fram emot att implementera allt det nya i butik och online inom kort, sager
Charlotta Nilsson.

Kontaktperson:
Charlotta Nilsson, vd pa Ellen AB

Telefon 08-412 10 00, info@ellen.se

Om Ellen

Ellen &r ett svenskt Fem-Tech bolag med ursprung inom forskning och utveckling med en mangarig och unik kunskap inom
probiotika och kvinnlig intimhalsa. Ellen tillhandahaller innovativa naturliga premiumprodukter inom intimhalsa. Ellens
produkter hjalper till att uppratthalla ett balanserat pH-varde i underlivet genom livets alla faser. Ellen erbjuder bland
annat patenterade probiotikaprodukter for att forbattra kvinnors intimhalsa. Produkterna séljs och marknadsférs genom
ett globalt natverk av distributérer samt i egen regi. Ellen &r noterat pa Nasdaq First North Growth Market (Ticker: ELN).
Erik Penser Bank ar bolagets Certified Adviser, kontaktuppgifter: telefon 08-463 83 00, eller via e-post
certifiedadviser@penser.se. For ytterligare information om bolaget: www.ellen.se
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