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OKADE SAAS-INTAKTER, ORGANISK TILLVAXT
OCH FORBATTRAT RESULTAT FORE
GENOMFORANDE AV KOSTNADSPROGRAM

Forsta kvartalet - januari — mars 2020

e Nettoomsattningen 6kade med 13% till 105,6 (93,3) MSEK

e  SaaS-intakter (repetitiva) 6kade med 25% till 39,5 (31,6) MSEK

¢ ARR (Annual recurring revenue) 6kade med 16 % till 158,8 (136,6) MSEK

e EBITDA uppgick till -6,2 (8,1) MSEK

e Kostnader av engangskaraktar har belastat rorelseresultatet med 17,1 (-) MSEK.
o Rorelseresultatet uppgick till -15,5 (1,9) MSEK

e Resultat per aktie fore och efter utspadning uppgick till -0,56 (-0,04).

Vasentliga handelser under kvartalet

e ZetaDisplay uppdaterade organisationen for 6kad skalbarhet och internationell tillvaxt. Koncernen gar
fran geografisk till en funktionsbaserad internationell organisation som tradde i kraft under mars
manad.

o ZetaDisplays norska dotterbolag erhéll order att utrusta ytterligare tva expeditionsfartyg av norska
Hurtigruten med Digital Signage lésningar

o ZetaDisplays tecknade ny order inom ramen for kontraktet med finska spelbolaget Veikkaus

o  For att proaktivt mitigera effekter som féljd av COVID-19 pandemin lanserade koncernen ett
kostnadsprogram med mal att spara Gverstigande 20 MSEK under kommande tolvmanadersperioden.
Kostnader av engangskaraktar har belastat rorelseresultatet med 17,1 MSEK, varav 0,6 MSEK avser
nedskrivningar av balanserade utgifter.

Vasentliga handelser efter kvartalet

¢ Inga vésentliga handelser

SaaS-intikterna 6kade med 25% jamfort med samma period forra aret och Annual recurring revenue
(ARR) uppgick till 159 MSEK, i nivid med foregiende kvartal och en 6kning med 16% mot foregiende ar.
Kostnader av engangs-karaktir om 17,1 MSEK har belastat kvartalets resultat dir majoriteten &r
kopplat till tidigare annonserat kostnadsprogram. Initierat program forvintas ge en arseffekt pa 20
MSEK. Justerat for kostnader av engangskaraktir uppgick EBITDA till 10,3 (8,1) MSEK, motsvarande
en forbittring pa 27 %. Genom att vidta en rad aktiviteter i koncernen begriinsas effekterna av COVID-
19 pandemin.

Kvartalets nettoomséttning uppgick till 105,6 MSEK, en 6kning med 13,1% jamfort med samma period
foregaende ar. Organisk tillviixt uppgick till 2,2% och 8,7 % i SaaS-intiikter. Okningen &r frimst hanforlig till
segment Nederldnderna samt pagéende utrullning av internationella projekt. Andelen SaaS-intékter har okat,
vilket stirker marginalen. Bruttoresultatet 6kade med 8,2 MSEK till 57,1 (48,9) MSEK motsvarande 54,1

(52,4)%.
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Periodens redovisade EBITDA uppgick till -6,2 (8,1) MSEK, belastats med kostnader av engéngskaraktér
uppgéende till 16,5 MSEK. Majoriteten avser det tidigare annonserade kostnadsprogrammet, som kommer att ge
effekt redan under nidstkommande kvartal. Initierat kostnadsprogram forvintas ge en arseffekt pa 20 MSEK

Kwvartalet har utvecklat sig i linje med véra férvéntningar med en begransad paverkan av COVID-19 pandemin.
Trots utmaningar i omvérlden har vi under kvartalet haft en verksamhet som varit i full operativ drift. Vi har
levererat vara kundataganden och kunnat stddja vara kunder i deras digitalisering och skapa affarsnytta. Var
digitala arbetsplattform gor det mojligt att samarbeta och hantera kunder oberoende kontor eller arbetsplats.

I Norge erholl vi ytterligare tva order fran rederiet Hurtigruten och i Finland signerades en order inom befintligt
leveransavtal med ett dotterbolag till den finska spelkoncernen Veikkaus. Integrationen av nederldndska
forvérvet Gauddi utvecklar sig enligt plan och i sommar kommer bolaget att byta namn till ZetaDisplay.

Var verksamhet bygger till stor del pa repetitiva SaaS-intikter som i regel erliggs kvartalsvis i forskott. Aven
om SaaS-intikter bildar en stabil bas for var verksamhet ser vi att den osékerhet som finns i var omvirld kan
komma att paverka oss under de ndrmaste kvartalen. Vi kan fa 6kade kundforluster, forskjutning av projekt eller
kortsiktig reducering av SaaS-intékter for de fatal kunder som tillfélligt har sténgt ner sin verksamhet.
Aterhiimtningen i véra linder och de sektorer som véra kunder verkar i kan komma att ske i olika takt.

Koncernledningen har tidigt bade analyserat och agerat for att mitigera konsekvenserna av COVID-19 for var
verksamhet. Vi har delat in var handlingsplan i en kortsiktig fokus pa likviditet och kostnader, medan vi
langsiktigt arbetar vidare med strategiska prioriteringar. Vi foljer kundernas utveckling noga och anpassar vara
aktiviteter 16pande.

Utover den hoga andelen repetitiva intdkter dr var langsiktiga finansiering sékerstélld genom hostens emission
av obligationer om 300 MSEK. Detta sammantaget gor att vi fortsatt kan investera i att utveckla vart
erbjudande, vara l6sningar och vara strategiska initiativ.

Vi har tagit viktiga steg for att vixa samman som organisation genom att gradvis ga fran en lands- till en
funktionsbaserad organisation. Vi nyttjar skalbarheten och méter marknadens behov av internationella projekt,
komplexa leveranser, avancerade produktkoncept samt innovativa mjukvaruldsningar.

Vi dr en viktig del i vara kunders digitaliseringsresa. Véar bedomning &r att Digital Signage kommer vara fortsatt
viktig for vara kunder men den rddande marknadssituationen kan skapa osédkerhet kring tidpunkten for
kundernas investeringar.

Vi har en attraktiv kundlista och vidhéller den tydliga strategin som skapar langsiktiga konkurrensfordelar med
fokus pa tillvéxt, utvecklar vart produkt- och tjansteerbjudande, kundndjdhet, skalbarhet, harmonisering och
internationalisering. Detta ger oss goda forutsittningar att utveckla ZetaDisplay vidare.

Denna information dr sddan information som ZetaDisplay AB (publ) dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksforordning. Informationen ldmnades, genom Per Mandorfs forsorg, for offentliggorande den

23 april 2020 kI 08:00.
Malmé, 23 april 2020

Per Mandorf

Koncernchef och VD
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Per Mandorf, Koncernchef & VD
Telefon +46 704-25 82 34
E-mail per.mandorf(@zetadisplay.com

Ola Burmark, CFO
Telefon +46 708-21 57 86
E-mail ola.burmark@zetadisplay.com

Daniel Oelker, CCO
Telefon +46 708-45 80 54
E-mail daniel.oelker(@zetadisplay.com

ZetaDisplay driver den digitala transformeringen i fysiska miljoer. Vara koncept och var mjukvara paverkar
méinniskors beteende vid beslutstillfallet i butiks- och offentliga miljoer samt arbetsplatser. Vara 16sningar dr
kinda som Digital Signage som vi utvecklar och erbjuder som SaaS-l6sningar. ZetaDisplay &r en europeisk
ledare och kommer att driva den fortsatta konsolideringen av marknaden organiskt och genom forvérv.

ZetaDisplay har sitt site i Malmo, omsitter 436 Mkr och sysselsitter 160 medarbetare vid nio kontor i sex
europeiska lander. Totalt hanterar bolaget 50 000 installationer pa 50 marknader. Aktien &r noterad pa
Stockholmsbdrsen Nasdaq [ZETA].

Mer information pd www.zetadisplay.com
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